ALAINAFFLELOU
Optico ; Audicloga
ALAIN AFFLELOU revoluciona su comunicacion con
una campana de verano disruptiva impulsada por
la inteligencia artificial

e La compaiiia reafirma su compromiso con la innovacion explorando nuevos
formatos potenciados por la IA

Madrid, XX de junio de 2025 — ALAIN AFFLELOU lanza su nueva campafia TCHIN TCHIN VERANO
apoydndose en la IA. La marca presenta una propuesta desarrollada mediante un sistema
avanzado de produccién hibrida que integra modelos reales, decorados fisicos y entornos
virtuales generados en tiempo real.

Disefiada por la agencia BETC y dirigida por Raphaél Frydman, la campafia se ha creado en un
estudio virtual en Francia que cuenta con tecnologia de alta resolucién para proyectar escenas
en 3D en tiempo real. Para integrar a los modelos dentro del spot, éstos han interactuado sobre
un platé con elementos fisicos en primer plano, mientras que el entorno digital se ha ido
ajustando dindmicamente al movimiento de camara.

La marca incorpora por primera vez esta tecnologia, reafirmando asi su compromiso con la
innovacion, la libertad creativa, la eficiencia en el uso de recursos y una estética visual de alto
impacto.



ALAINAFFLELOU

En esta linea de renovacién, ALAIN AFFLELOU lanza una propuesta decidida que rompe con los
cddigos establecidos, tanto por su enfoque creativo como por su forma de edicién. Mas
desenfadada que nunca, la compafiia adopta un tono libre y contemporaneo, aprovechando al
maximo las posibilidades que ofrece la inteligencia artificial.

TCHIN TCHIN VERANO: una oferta que combina confort, placer y generosidad

El mensaje central de la campaiia celebra el placer y la practicidad de tener varias gafas: “2 pares
mas por 1 euro adicional. El tercero para ti o para regalar”. El spot pone en valor los beneficios
de la promocién a través de una cancidn que transmite cercania, optimismo y ligereza,
inspirando también alegria y positividad. La musica, compuesta especialmente para esta accién,
mantiene una linea sonora reconocible, en continuidad con el historial que ha marcado la
identidad publicitaria de la marca.

“Estamos muy contentos con muestra nueva campafia TCHIN TCHIN VERANO, que redefine por
completo nuestra manera de comunicar la utilidad y el disfrute de tener varias gafas. Este afio
hemos ido un paso mds alld en creatividad, con una propuesta muy original, diferente y
totalmente novedosa gracias a la inteligencia artificial”, explica Bénédicte Chalumeau-Vignon,
directora de Comunicacién y Relaciones Publicas del Grupo AFFLELOU. Asimismo, aflade que en
la compaiiia “nos sentimos muy orgullosos de este spot vanguardista que, estamos convencidos,
sabrd captar la atencion y generar entusiasmo”.

TCHIN TCHIN: la formula gue cambi6 las reglas del juego

Desde su lanzamiento en 1999, la oferta TCHIN TCHIN ha marcado un antes y un después en el
sector éptico con una iniciativa: “una segunda gafa por solo 1 euro mas”. Mas alla de ser una
accion promocional, TCHIN TCHIN representa el espiritu pionero y la visidn a largo plazo del
Grupo ALAIN AFFLELOU, al ofrecer una respuesta concreta a los desafios econdmicos de los
consumidores. Su éxito sostenido a lo largo de los afios ha consolidado su posicién como una de
las campafias mas reconocidas del sector, siendo hoy identificada como la insignia de ALAIN
AFFLELOU.

TCHIN TCHIN VERANO se emitira a partir del 9 de junio de 2025 en televisidn, medios digitales y
redes sociales. Ademas, esta previsto el lanzamiento de un segundo bloque ESPECIAL INVIERNO,
que verad la luz a finales de afio y dara continuidad al espiritu de esta nueva etapa.

iLa temporada estival comienza con el spot TCHIN TCHIN VERANO!

VER SPOT

VER MAKING OF



https://drive.google.com/drive/folders/1YUwB-9W7QIPymY_HJxXS3BS4OxvlNVmD?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1jv7lSyNpvv2f5VO3isBAuyGGQR4pR5jp?usp=drive_link

ALAINAFFLELOU
Opticar y Aucliisloge

Ficha técnica

Sector de actividad: Optica

Anunciante: ALAIN AFFLELOU

Agencia: BETC

Director: Raphaél FRYDMAN

Muisica: "Born Bad Afflelou”, Benjamin Dupont y Laurianne Petit

Medios: PLV digital, television, video digital, redes sociales, comunicacion local, CRM, radio
Soporte: Video

Formato: 20 segundos

Fecha de emisién: A partir de la noche del 8 de mayo

Sobre ALAIN AFFLELOU

ALAIN AFFLELOU cuenta con mas de 50 afios de experiencia en el sector de la dptica y audiologia y es una de las
compaiiias lideres del mercado a nivel mundial, con 1.500 puntos de venta en 19 paises.

En Espafia con sus 370 dpticas, sus 197 espacios de audiologia y sus 1.600 profesionales, la empresa cuida de la salud
visual y auditiva de las personas, ofreciendo soluciones al alcance de todo el mundo. Como lideres en el sector salud
visual y auditiva, ALAIN AFFLELOU trabaja por la formacidn continua de sus especialistas para dar respuesta a las
nuevas necesidades del mercado.

En la compaiiia existe desde siempre una constante vocacién por innovar y apostar por nuevos conceptos para
adaptarse a una sociedad cada vez mas exigente, no solo en el ambito de la salud, sino también en el de la moda y las
tendencias, tanto como distribuidor de marcas de gran prestigio internacional como creador de una linea sofisticada
de monturas cuyo disefio marca tendencia en el sector.
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